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WYNIKI FINANSOWE ZA 2015 ROK
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1. Analiza wynikéw finansowych za 2015 rok

2. Najwazniejsze wydarzenia i plany rozwoju

3. Ogodlna charakterystyka Grupy



ANALIZA WYNIKOW FINANSOWYCH
ZA 2015 ROK




PRZYCHODY

(dane skonsolidowane, min PLN)

290,1 270.6
155.7 46.0%
37,0%
43,5%
2013 2014 2015
92.7 90.6
56.6
4Q 2013 4Q 2014 4Q 2015
TELEFONY GSM. AKCESORIA GSM | DO
SMARTEONY | URZADZEN MOBILNYCH
TABLETY

nB®

ROZBUDOWA STRUKTUR TELETORIUM
DO 218 PUNKTOW (+17% rir)
32 nowe punkty sieci Teletorium w 2015.

WEJSCIE TELETORIUM NA RYNKI ZAGRANICZNE
otwarcie punktéw na Stowaciji (3) i w Czechach (1)

REALIZACJA STRATEGII SPRZEDAZY
Swiadome zwiekszanie udziatu w sprzedazy wyzej marzowych
marek wtasnych

WZROST SPRZEDAZY ZAGRANICZNEJ
wprowadzenie nowych linii produktowych na rynki
hiszpanski, rumunski, wtoski, totewski, motdawski

POZYSKANIE NOWYCH PARTNEROW BIZNESOWYCH
z Franciji, Hiszpanii, Stowacji, Butgarii oraz Estonii

ROZSZERZENIE PORTFOLIO PRODUKTOWEGO
wprowadzenie nowych marek akcesoridow, nowych modeli
smartfonéw oraz narzedzi i elektronarzedzi

i /® MATERIALY ELEKTRONIKA
" EKSPLOATACYJNE UZYTKOWA |
DO DRUKAREK ~ OSWIETLENIE LED

90,44% 3,35%

2015




ZY SKI

(dane skonsolidowane)

ZYSK BRUTTO ZE SPRZEDAZY EBITDA ZYSK OPERACYJNY ZYSK NETTO
[MLN PLN] [MLN PLN] [MLN PLN] [MLN PLN]
13.2 11,0 6,5
63,1 67,9 11,5 9.6
45,2 4.2
’ 7,0
4.4
. 071
2013 2014 2015 2013 2014 2015 2013 2014 2015 2013 2014 2015

29,0% 21,8%  25,1% 7,4% 4,6%
+3,3p.p.

MARt A BRUTTO "  f - |
ZE SPRZEDAt Y RENT OWN OEBLTDA RENTOWNOSL OPERACYRENMT OWNOSL NE

2,6% 6,2% 3,8% 1,6% 2,7% 2,2% 0,0%
-2,0p.p. -2,2p.p. -2,2p.p.

WZROST MARZY BRUTTO +15,4%

- r/r marza brutto na sprzedazy wzrosta z 21,8% do 25,1%, tj. 0 3,3 p.p.

CZYNNIKI WPLYWAJACE NA WYNIKI W 2015 R.:

jednorazowy odpis aktualizujgcy z tytutu utraty wartosci srodkow trwatych, dotyczgcy gruntow w wysokosci blisko
6 min PLN. Odpis ma charakter niepieniezny i pozostaje bez wptywu na sytuacje operacyjng Grupy,

wzrost naktadow na budzet reklamowo-promocyjny, wynikajgcy z agresywnej konkurencji na rynku elektroniki
konsumenckiej,

niekorzystne wahania kursu USD — waluty, w ktérej Grupa rozlicza duzg czes¢ transakciji,
koszty promociji na rynkach zagranicznych (m. in. udziat w targach miedzynarodowych),
koszty zwigzane z rozwojem oferty handlowej oraz pracami badawczo-rozwojowymi.




ROTACJA - WSKAZNIK]

(dni)
2013 2014 2015
Wskaznik rotacji naleznosci 54 38 48
Wskaznik rotacji zobowigzan z tytutu dostaw i ustug 36 22 29
Wskaznik rotacji zapaséw 75 58 82
Cykl konwersji gotowki 94 74 101
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KAPITAL OBROTOWY NETTO | ZAPASY

(dane skonsolidowane tys. PLN)
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RACHUNEK PRZEPLYWOW PIENIEZNYCH

(dane skonsolidowane tys. PLN)
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NAJWAZNIEJSZE WYDARZENIA | PLANY ROZWOJU




NAJWAZNIEJSZE WYDARZENIA

ROZBUDOWA STRUKTUR TELETORIUM DO 218 PUNKTOW (+17% rir)

- 32 nowe punkty sieci Teletorium
- wejscie na rynki zagraniczne - otwarcie punktéw na Stowac;ji (3) i w Czechach (1)

WZROST SPRZEDAZY ZAGRANICZNEJ

- wprowadzenie nowych linii produktowych na rynek hiszpanski, rumunski, witoski, totewski, motdawski

DZIALANIA ZMIERZAJACE DO WZMOCNIENIA OBECNOSCI NA RYNKACH ZAGRANICZNYCH
- udziat w targach branzowych (USA, Hiszpania, Monako, Niemcy)
- pozyskanie nowych partneréw biznesowych z Francji, Hiszpanii, Stowacji, Butgarii oraz Estonii

DYWERSYFIKACJA KANALOW SPRZEDAZY

- poszerzenie oferty przeznaczonej na poétki najwiekszych sieci handlowych

- zwiekszenie sprzedazy akcesoriow GSM do specjalizowanych sieci handlowych w modelu petnego zarzgdzania poétkg
- rozwoj kanatéw sprzedazy online

ROZSZERZENIE PORTFOLIO PRODUKTOWEGO
- nowe modele smartfondbw myPhone — ponad 10 zrealizowanych projektéw w 2015 r., m. in.:
o myPhone AXE,
o myPhone Hammer 2,
o myPhone Infinity (model premium),
- wysokojakosciowe marki wiasne dla akcesoriow telefonicznych:
o MADSEN HOUSE,
o BEEYO,
- nowa linia produktéw — narzedzia i elektronarzedzia sprzedawane pod markg wlasng HAKA TOOLS



ROZWOQJ SIECI TELETORIUM

teletorium 218
telefony i akcesoria GSM 186
151
111
94

68 /3
] . . .
2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Punkty Teletorium

STABILNY | PRZEWIDYWALNY  Binit pubiikacii taportd

BIZNES spotka posiada 4 punkty za granica:

3 na Stowacji
dziatalnos¢ na zasadach franczyzy - 1w Czechach

32 nowe oddziaty w 2015 r. (+17% r/r)

11



PLANY NA NAJBLIZSZE KWARTALY

A Rozbudowa oferty handlowej

A Dalszy rozwdj sieci Teletorium w Polsce i za granica

A Zwiekszenie sprzedazy z m? w sieci Teletorium — nowe akcesoria, w tym marki wtasne premium
A Dziatania promocyjne w kraju i za granica

A Wazrost ekspozycji marek Grupy w duzych sieciach handlowych

A Umocnienie pozycji Grupy na rynkach zagranicznych w szczegélnosci w duzych sieciach
handlowych

A  Skupienie sie na obszarach minimalizujaych ryzyko staborotujacych zapaséw



OGOLNA CHARAKTERYSTYKA GRUPY




GRUPA TELFORCEONE

TelForceOne S.A. to znaczacy producent
| dystrybutor elektroniki uzytkowej
w Polsce i Europie Srodkowo-Wschodniej.

W portfolio Grupy Kapitatowej TelForceOne
znajdujg sie urzgdzenia mobilne oraz
akcesoria do nich, produkty z branzy

oswietlenia LED, materiaty eksploatacyjne

do urzgdzen drukujgcych, e-papierosy,
a takze narzedzia i elektronarzedzia.

14



GRUPA W LICZBACH

270,6 min PLN

Przychod w 2015 r.

23.8 min PLN

Kapitalizacja

1000 +

Grupy produktowe

2 5 6 (+36 1/r)

Pracownicy

2 1 (+17% r/r)
(+32 nowe punkty r/r)

SieC punktéw dystrybucji Teletorium

15



SEGMENTY DZIALALNOSCI

TELEFONY GSM, AKCESORIA ,
SMARTFONY | TABLETY GSM | DO URZADZEN
MOBILNYCH

MATERIALY
EKSPLO-
ATACYJNE
DO
DRUKAREK

Skonsolidowane przychody ze sprzedazy w 2015 r.:

90,44%

3,35%

OSWIETLENIE
LED

O/

ELEKTRONIKA
UZYTKOWA

16



KATEGORIE PRODUKTOWE

MARKI WLASNE KANALY DYSTRYBUCJI
( _) FESREVER Sieci wielkopowierzchniowe
AKCESORIAMOBILNE G ma |I‘fE Operatorzy telefonii komorkowej

Siec¢ Teletorium

Sieci wielkopowierzchniowe
SMARTFONY | TELEFONY GSM l I |J myPhone Operatorzy telefonii komorkowej

Siec¢ Teletorium

TABLETY myTnB Sieci wielkopowierzchniowe

Sie¢ Teletorium

, forever : Sieci wielkopowierzchniowe
OSWIETLENIE LED light force light specalistyczne hurtownie

o Bezposredni odbiorcy inwestycyijni

<7
& Sieci wielkopowierzchniowe
E-PAPIEROSY TABAQUE Specjalistyczne punkty sprzedazy

@TF] Specijalistyczne kanaty dystrybucji

SuppliesLine | firmy serwisu biurowego

Sieci wielkopowierzchniowe

P
NARZEDZIA | ELEKTRONARZEDZIA '\@l' HAKATOOLS  svecialistyczne hurtownie
"~

Bezposredni odbiorcy inwestycyjni




AKCJONARIAT | WLADZE

Sebastian Sawicki + Akcjonariat rozproszony
SUMEISPL)  <APS Investment Sp. z0.0.* ARSIMWANT))  Liczba akcjic 3 945 347 8.195.848 AKCJI
Liczba akcji: 4 250 501 1 AKCJA =1 GLOS

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

*podmiot kontrolowany przez Sebastiana Sawickiego

ZARZAD RADA NADZORCZA
Prezes Sebastian Sawicki Przewodniczacy Dariusz Ciborski
Wiceprezes Wiestaw Zywicki Wiceprzewodniczgca Olga Olkowska

Cztonek Adam Kowalski Cztonek Jacek Kwasniak
Czionek Witodzimierz Traczyk
Cztonek Pawet Ptocienniczak

18



KURS | OBROTY
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18 marca 2015
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TFO DOBRA INWESTYCJA

Wieloletnia pozycja lidera w wysokomarzowym segmencie
akcesoriow

Réwnowaga pomiedzy sprzedazg w Polsce i eksportem

Sukces aparatéw o uproszczonej obstudze od 2009 r. oraz
smartfonéw od 2H2013

Sukces we wprowadzeniu na rynek e-papieroséw w 2H2013

Osiggane efekty finansowe z nawigzania relacji z sieciami
w poprzednich okresach

Dtugoterminowa wspotpraca skutkujgca rozszerzaniem
zamowien i powierzaniem spotce zarzgdzania potkg

Wyptata drugiej z rzedu dywidendy z zysku netto za 2014 r.

C/WK = 0,30* C/Z0O = 5,45*
C/P =0,09*

* Dane z dnia 18 marca 2016 r.

Wysoka DYWERSYFIKACJA Zrédet
przychodow

Potwierdzona UMIEJETNOSC
WPROWADZANIANOWYCH

PRODUKTOW i penetracji nowych
nisz biznesowych

USTABILIZOWANE RELACJE

BIZNESOWE z wszystkimi istotnymi
sieciami wielkopowierzchniowymi

Spoétka wyptacajgca DYWIDENDE

ATRAKCYJNAWYCENA

wskaznikowa na tle sektora




KONTAKT DLA INWESTOROW

Artur Rzepka

Dyrektor Komunikacji Korporacyjnej

Redwood Sp. z o0.0.
Tel.: +48 71 782 11 69
E-mail: artur.rzepka@redwoodpr.pl




